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IDEA AKADEMII

Zaczynalismy od konferencji Media Info, by tworzy¢
przestrzen merytorycznej rozmowy o komunikacji, mediach

I roli rzecznika w swiecie, w ktorym przetwarzamy codziennie
setki informacji. Dzi$ wiemy, Zze sama rozmowa to za mato.
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INFO
MISJA AKADEMII

We wrzesniu - razem z dronami - nad Polske ruszyta wczesniej
przygotowana dezinformacja rosyjska. W dobie kryzysow, fali fake
newsow | chaotycznej komunikacji — nie wystarczy juz stuchac
ekspertow. Potrzebujemy dziatac, cwiczyc, symulowac i wspdlnie
rozwigzywac problemy.

Dlatego narodzita sie Akademia Praktyk — Rzecznik Przysztosci

Rosyjskie dmny nad Poqu "Na uhr:nuh

“ i radaring niemieck; ich ot |
Kie patnoﬂ Pojawizjy sig pu...m,.. erzy nagle e
mie C gpolsia
N\E m\ﬁ\"l
p og Y d O‘SKa L LMK gy 8 KOMENTIEE
(o] L d 0“‘\; ey ¢ EaRoNTEE
pev s “‘“H“' e A o

LOCAL-SOME

~ BlEpme: o
— — o L?—j )




S —
= vEDl o

INFO
MISJA AKADEMII

W sytuacji kryzysu mieszkancy, klienci,

wyborcy bedg szukac sprawdzonych '
informacji — na oficjalnych stronach, w "
wystapieniach lideréow, w komunikatach

prasowych.

Naszg misj3a jest budowanie odpornosci informacyjnej, ale takze
kompetencji — praktycznych, osadzonych w realiach, a nie w
prezentacjach. Pracujemy na konkretnych przyktadach,
trenujemy zachowania kryzysowe, uczymy jak dziatac w
kontakcie z mediami i spoteczenstwem.

To odpowiedz na potrzebe realnego przygotowania
rzecznikow, samorzgdowcow, dyrektorow, liderow projektow,
prezesow i wszystkich tych, ktorzy odpowiadajqg za
komunikacje w instytucjach publicznych i prywatnych.
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Jesli szukasz odpowiedzi na pytania:

e Jak rozpoznac dezinformacje?

e Jak zarzadzac kryzysem informacyjnym?

e Kiedy I jak zorganizowac konferencje prasowa?

e Jak zbudowac zespot komunikacyjny i nim zarzadzac?

e Jak budowac tresci i przygotowac komunikacje medialng?

e Jakich narzedzi uzy¢ do analizy trenddw narracji?

e Jak zbudowac wizerunek medialny?

e Jak wspodtpracowac z dziennikarzami, budowac witasne
portale i przestrzenie informacyjne?

Z odpowiedziq przychodzi Akademia Praktyk!

“‘Bezwzglednie trzymamy sie warsztatu bezposredniego

w matych grupach. Wymiana zdan, opinii, przyktadow i wzorcow
omawianych w bezposrednim kontakcie to nieoceniona, choc
dzis czesto niedoceniana wartosc.”

MAREK POREBA & 0
pomystodawca Akademii Praktyk
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O warsztatach
AKADEMIA PRAKTYK

To intensywny, praktyczny program rozwoju kompetencji
medialnych dla oséb odpowiedzialnych za komunikacje w
instytucjach publicznych, firmach, samorzadach organizacjach
oraz tych ktérym zalezy na nabyciu odpornosci dezinformacyjnej
I umiejetnosci radzenia sobie w Swiecie mediow

To 100% praktyki. Warsztaty prowadzone przez ekspertéw z
pierwszej linii frontu — rzecznikéw, PR-owcow, dziennikarzy,
doradcow kryzysowych. Nowe podejscie do komunikacji w
kryzysie, pracy z mediami i budowania odpornosci
informacyjnej.

Dla kogo?
Program kierowany jest do:
e rzecznikdw prasowych (obecnych i przysztych),
e pracownikow instytucji publicznych i samorzadowych,
e menedzerdw ds. komunikacji i PR,
o liderow projektow i zespotow,
o wszystkich, dla ktéorych wiedza i praktyka w komunikacji
medialnej jest pasja

Materiaty:

Kazdy z uczestnikéw/absolwentéw, otrzyma dostep do
materiatow eksperckich. Materiaty beda dostepne w wersji
elektronicznej. Znaczna czes¢ materiatdw praktycznych z
poszczegdlnego warsztatu bedzie uzupetniona o case study
omawianych w kazdej z grup w oparciu o dosSwiadczenia
uczestnikow prezentowane podczas warsztatow.
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AKADEMIA PRAKTYK

Akademia to blisko 60 godzin intensywnych warsztatow
podzielonych na 8 blokdw tematycznych. Zajecia prowadzone
beda w matych grupach, z indywidualnym feedbackiem i
mentoringiem.

e,
6

-

Piec filarow Akademii:

MEDIAWorks - praktyczne warsztaty w matych grupach
MEDIATalks — wieczorne rozmowy z ekspertami
MEDIAGuest - spotkanie 1.1 ze specjalnym gosciem
MEDIAMeeting - spotkanie uczestnikéw, networking
MEDIATex - scena inspiracji, eksperci o mediach (filar
realizowany na odrebnym wydarzeniu)

Co zyskasz?

Realistyczne symulacje konferencji prasowych i sytuacji
kryzysowych

Nowe narzedzia i podejscie do zarzagdzania zespotem
komunikacyjnym

Umiejetnos¢ reagowania na dezinformacje i prowadzenia
komunikacji w warunkach presji

Sie¢ kontaktow i wymiana doswiadczen z innymi
specjalistami

Certyfikat Akademii Praktyk - Rzecznik Przysztosci
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Nasi eksperci/prowadzqgcy

Michat Fedorowicz

Agnieszka Slusarczyk

dr Miroslaw Oczkos$

oN

Ekspert w dziedzinie zarzqdzania wizerunkiem marki online, komunikacji
kryzysowej oraz identyfikacji i przeciwdziatania strategicznym
zagrozeniom wizerunkowym. Od lat wspotpracuje z  kluczowymi
podmiotami rynku komercyjnego oraz najwiekszymi polskimi partiami
politycznymi i samorzgdami, oferujgc wsparcie w zakresie skutecznego
dotarcia z przekazem i dystrybucji tresci. Analityk. Prezes Fundaciji
Europejski Kolektyw Analityczny ,Res Futura”, twérca zaawansowanego
systemu analitycznego EchoTrendsLabs oraz zatozyciel agenciji
Apostotowie Opinii, specjalizujgcej sie w zwalczaniu dezinformaciji
w internecie. Pomystodawca projektu Local-SoMe.

Ekspertka ds. zaangazowania pracownikow, komunikacji i marketingu z
ponad 20-letnim doswiadczeniem w sektorze publicznym i prywatnym -
od energetyki i lotnictwa po medycyne, turystyke i IT. Obecnie
odpowiada za strategie komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej w
miedzynarodowej  firmie  Safran, wspierajgc  zaangazowanie
pracownikdow w siedmiu krajach. Specjalizuje sie w komunikacji zmian,
dziataniach kryzysowych oraz projektach fuzji i przeje¢ (M&A). Wczesniej
rzeczniczka prasowa PGE i autorka wielokrotnie nagradzanych
kampanii CSR. Agnieszka posiada tytut licencjata z wyrdznieniem (BA
Hons) oraz magistra (MSc) w dziedzinie marketingu uzyskane na
University of Huddersfield, a takze dyplom zawodowy z marketingu w
Chartered Institute of Marketing (CIM), Oxford College of Marketing.

Adiunkt w Instytucie Zarzqdzania Wartoscig w Kolegium Nauk o
Przedsiebiorstwie. Zajmuje sie problematykq komunikacji strategicznej,
zarzqgdzania wizerunkiem oraz ksztattowania marek - zarodwno
osobistych, jak i korporacyjnych. Specjalizuje sie w Public Relations,
projektowaniu doswiadczen konsumenckich oraz doradztwie w
zakresie wizerunku instytucji, firm, miast, regiondw i panstw. Od 2000
roku Zwigzany ze Szkotq Gtobwnqg Handlowq w Warszawie. Od 2024 roku
pracuje w Kolegium Nauk o Przedsiebiorstwie. Autor artykutow
naukowych i opracowan z zakresu wizerunku publicznego, komunikaciji
oraz zachowan charyzmatycznych.
Wspotprowadzi program ,Nocna Zmiana” na kanale internetowym oraz
jest jednym z prowadzqgcych program ,Kwiatki Polskie” w TVP Info.
Autor ksigzek min. ,Abecadto mowienia”, ,Sztuka Poprawnej Wymowy
czyli o Betkotaniu i Faflunieniu ” , Paszczodzwieki. Maty poradnik dla
wielkich moéwcow”, ,Sztuka Mowienia bez Betkotania i Faflunienia”,
,SZtuka dobrego moéwienia bez betkotania i przynudzania”.
Kontakt:
Marek Poreba

email: m.poreba@oksymoron.org.pl
telefon: +48 606 732 782

. AMR “Oksymoron”
LOCAL-SOME NIP 813-153-81-12

ul.Warszawska 5/7
35-240 Rzeszow



Nasi eksperci/prowadzqgcy

Kamil Smogorzewski

oN

Ekspertka PR i strategii komunikacji z ponad 10-letnim doswiadczeniem
we wspotpracy z sektorem publicznym, biznesem i NGO - zaréwno w
Polsce, jak i w projektach miedzynarodowych. Specjalizuje sie w
projektowaniu narracji i kampanii opartych na wartosciach - od
mediow spotecznosciowych, przez dziatania prasowe, po komunikacje
kryzysowq. Tworzyta i wdrazata kompleksowe strategie komunikacji dla
marek, instytucji i inicjatyw spotecznych. Entuzjastka nowych mediow i
komunikacji dla zmiany, w swojej pracy tqczy inkluzywnos¢, wrazliwosce
spotecznq i strategiczne myslenie.

Od lipca 2019 roku rzecznik prasowy prezydent Gdanska. Dotychczas
dziennikarz w TVN24, wczesniej Tele-Top w Gdyni (Grupa Multimedia
Polska). Wspodtpracowat réowniez ze stacjg TVN Meteo i programem
Dzien Dobry TVN. Daniel Stenzel ukonczyt studia na Wydziale Prawa i
Administracji Uniwersytetu Gdanskiego na kierunku administracja.
Wspodtautor wielu akcji  promocyjno  medialnych. Najbardziej
spektakularnym pomystem byta akcja “Nie spij bo Cie przegtosujq”,
ktora objeta catg Polske. Charakterystycznym elementem byt
symboliczny budzik, ktéry prezentowany byt we wszystkich
wazniejszych miastach w Polsce. Strateg komunikacji kryzysowej.

Ekspert z zakresu analizy wynikdw badan opinii publicznej i komunikaciji,
od ponad 10. lat tgczy dziaotania z zakresu dziennikarstwa, nowych
medidw, public relations, public affairs i badan opinii publicznej.
Trzykrotny (2025, 2023 ,2022) laureat TOP MARKI w rankingu tworzonym
przez magazyn ,Press”, w kategorii najsilniejszych medialnie agencji
badawczych, Cztonek Polskiego Towarzystwa Studiow
Miedzynarodowych, cztonek Rady Programowej Fundacji Oksymoron.
Specjalizuje sie w projektach politycznych oraz spotecznych
realizowanych z instytucjami naukowymi i pozarzqdowymi. Jest
pomystodawcq i organizatorem wydarzenia Horyzont IBRiS oraz twércg
i wydawcqg podcastu Forum IBRiS, a takze statym komentatorem
Polskiego Radia 24. Wspodtpracuje z organizacjami zajmujgcymi sie
ochronq praw cztowieka i praw mniejszosci.

Kontakt:

Marek Poreba

email: m.poreba@oksymoron.org.pl
telefon: +48 606 732 782

. AMR “Oksymoron”
LOCAL-SOME NIP 813-153-81-12

ul.Warszawska 5/7
35-240 Rzeszow
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Marek Poreba

Przewodniczgcy Rady Fundacji “OKSYMORON?” - Instytutu Badan Spotecznych i Medidw w Rzeszowie.
Wiasciciel Agencji Media Relations “Oksymoron”. Doktorant Szkoty Doktorskiej Uniwersytetu
Rzeszowskiego - Wydziat Nauk Spotecznych. Komunikacja w polityce. Instytut nauk o polityce i
administracji. Certyfikowany ekspert w sprawach mechanizmow dezinformacji w przestrzeni
cyfrowej. Certyfikat Reuters, Meta (FB), EU Stratcom, Parlament Europejski.

Ekspert z zakresu cyberbezpieczenstwa komunikacyjnego, w tym:

« Autor projektu “Wyloguj mowe nienawisci” - szkolenia i wyktady dla miodziezy i studentow z
obszaru dezinformacji i hejtu

. Ekspert ds walki z dezinformacjg i marketingu cyfrowego, politycznego, mowy nienawisci.
Wspotautor publikaciji z dr. hab Krzysztof Zarna prof URZ - Dziekan Wydziatu Nauk Spotecznych, o
tytule: “Capacity Building in the Foreign Service and Diplomacy of the Slovak Republic - as an
Example of Subjective Conditioning of Foreign Policy”.

« Zatozyciel Hub fact checking, Krajowe Centrum Wsparcia Ofiar Dezinformaciji i Hejt.

o Ekspert z zakresu analizy polityki zewnetrznej i wewnetrznej kraju ze szczegdlnym
uwzglednieniem wptywu dezinformaciji, sztucznej inteligencji na ksztattowanie sie opinii
publicznej, frakcji politycznych, demokraciji, kapitatu spotecznego i bezpieczenstwa, wynikajgce
ze zmieniajgcego sie otoczenia cyfrowego.

« Autor programow szkoleniowych z zakresu cyberbezpieczenstwa informacyjnego dla obszarow
edukaciji, firm, samorzqgddw - pozyskiwanie danych, strategie komunikaciji.

Pomystodawca i organizator ogolnopolskich konferencji MEDIA INFO o tematyce komunikaciji
publicznej, strategii narracji, walki z dezinformacjg , rynku medidw w obszarach polityki i
samorzgdnosci oraz edukacji z wykorzystaniem Al.

Konferencje ogolnopolskie, panele eksperckie, szkolenia, warsztaty z komunikacji publicznej
(rzecznikow i biur komunikacji prasowej).

Mowca i szkoleniowiec z obszaru marketingu cyfrowego, walki z dezinformacjq, strategie wyborcze.
Realizowat wiele kampanii wyborczych jako strateg i doradca, strategii komunikacji w biznesie:
komunikacyjnych, marki.

Kontakt:

Marek Poreba

email: m.poreba@oksymoron.org.pl
telefon: +48 606 732 782

g AMR “Oksymoron”
m LOCAL-SOME NIP 813-153-81-12
ul.Warszawska 5/7
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A. WIZERUNEK W MEDIACH

Wizerunek nie tworzy sie sam. To efekt przemyslanej komunikacji,
konsekwencji i umiejetnosci dopasowania przekazu do odbiorcow i mediow. W
dobie informacji 24/7 to, jak jestes$ postrzegany, czesto ma wieksze znaczenie
niz to, co naprawde robisz.
Podczas warsztatu uczestnicy dowiedza sie:

®: jak budowac wiarygodny i spdjny wizerunek w mediach tradycyjnych i
spotecznosciowych,

¥ jak przygotowac sie do wystagpienia przed kamera lub mikrofonem,

¥ jak reagowac na trudne pytania i unika¢ wpadek wizerunkowych,

O jak wykorzystywac¢ media spotecznosciowe do wzmacniania pozytywnego
przekazu.

Warsztat tgczy teorie z praktyka — uczestnicy beda analizowac realne przyktady,
tworzy¢ witasne komunikaty i cwiczy¢ wystapienia medialne.

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

WIZERUNEK W MEDIACH

EKSPERT - DR MIROStAW OCZKOS

LOCAL-SOME
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B. ANALITYKA/MONITORING/DANE

W Swiecie nieustannego przeptywu informacji warto wiedzie¢ nie tylko co sie
mowi, ale tez kto, gdzie i dlaczego to mowi. Monitoring mediow
spotecznosciowych i analiza danych to dzis klucz do skutecznej komunikacji,
reagowania na kryzysy oraz budowania swiadomej strategii wizerunkowe.
Podczas warsztatu uczestnicy dowiedzg sie:

O, jak monitorowa¢ media spotecznosciowe i wytapywac sygnaty
potencjalnych kryzysow,

~ jak analizowac dane i mierzy¢ efektywnos¢ dziatarh komunikacyjnych,

“2 jak interpretowac wskazniki (zasieg, sentyment, zaangazowanie) w praktyce,
£* jakie narzedzia i platformy warto wykorzystywac w codziennej pracy.

Warsztat ma charakter praktyczny — uczestnicy przecwicza analize realnych
przypadkdw, jak sie tworza raporty oraz wyciggac whnioski, ktore pomagaja
podejmowac lepsze decyzje komunikacyjne.

)/ﬁ"”:_:::—i\.

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

ANALITYKA/MONITORING/DANE
MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

EKSPERT - MICHAL FEDOROWICZ

LOCAL-SOME
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C. OD KOMUNIKACII DO RELACII

Warsztat poswiecony tworzeniu tresci, ktore nie tylko przyciggaja uwage, ale -
Cco wazniejsze — buduja zaufanie i realne relacje z odbiorcami. W swiecie nattoku
informacji skuteczna komunikacja wymaga czegos wiecej niz chwytliwych
haset — potrzebujemy kontekstu, wartosci i empatii.

Podczas spotkania porozmawiamy o tym, jak projektowac komunikaty oparte
Nna autentycznosci i wrazliwosci spotecznej, by odpowiadaty na realne potrzeby
roznych grup odbiorcow. Przeanalizujemy dobre praktyki, poznamy narzedzia
przydatne w pracy nad contentem oraz sposoby adaptowania przekazu do
dynamicznie zmieniajacego sie kontekstu.

Warsztat opiera sie na doswiadczeniu tworzenia strategii komunikacyjnych i
tresci dla organizacji spotecznych, instytucji publicznych i biznesu. To
praktyczne wsparcie dla wszystkich, ktérzy chca, aby ich stowa miaty znaczenie
— i zostawaty z odbiorca na dtuze].

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

OD KOMUNIKACIJI DO RELACII
SKUTECZNY DOBOR TRESUCI

EKSPERT - BARBARA MAN

LOCAL-SOME
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D. KRYZYS MEDIALNY

Kryzys w mediach moze wybuchnac¢ w kazdej chwili — wystarczy jedno
niefortunne stowo, przeciek informacji lub nieprzemyslany post. W erze
natychmiastowej komunikacji kazda organizacja, instytucja czy osoba

publiczna musi by¢ gotowa na sytuacje, gdy media zaczynajga mowic¢ o niej w
negatywnym kontekscie.

Podczas warsztatu uczestnicy dowiedza sie:

#Y jak rozpoznac¢ symptomy nadchodzacego kryzysu,

@ jak przygotowac plan reagowania i komunikacje kryzysowa,

®: jak wspodtpracowac z mediami i opinig publiczng w sytuacji presji,

= jak formutowac przekaz, ktéry odbudowuje zaufanie i wiarygodnosc,
O jak zarzadzac kryzysem w przestrzeni medidow spotecznosciowych.
Zajecia majg charakter praktyczny — uczestnicy przec¢wicza reakcje na

realistyczne scenariusze kryzysowe oraz poznaja przyktady skutecznych i
nieudanych dziatan komunikacyjnych.

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

KRYZYS MEDIALNY
SZANSA CZY WYZWANIE?

EKSPERT - DANIEL STENZEL

LOCAL-SOME
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E. KONFERENCIJA PRASOWA

Konferencja prasowa to jeden z najbardziej wymagajacych momentow w pracy
rzecznika i kazdego, kto wystepuje publicznie w imieniu organizacji. To
sytuacja, w ktérej kazde stowo, gest i emocja moga zostac natychmiast
wychwycone, zinterpretowane — i wykorzystane. Czy mozna wiec przygotowac
sie na wszystko?
Podczas warsztatu uczestnicy dowiedza sie:
®: jak zaplanowac i poprowadzi¢ konferencje prasowa, by zapanowac nad
przekazem,
¥ jak reagowac na trudne lub prowokacyjne pytania dziennikarzy,

jak zachowac spokdj i wiarygodnosc¢ w sytuacjach stresujgcych,
¥ jak budowac narracje, ktéra angazuje i nie daje sie zmanipulowad,
O jak wykorzystywac¢ media spotecznosciowe do wzmocnienia przekazu po
konferencji.
Zajecia beda oparte na analizie autentycznych przyktaddow oraz ¢wiczeniach z
wystapien przed kamerg i symulacjach konferencji prasowej.

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

KONFERENCJA PRASOWA
POLEM BITWY?

EKSPERT - DR MIROSLAW 0CZKOS

LOCAL-SOME
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F. ZESPOL PRASOWY

Silny wizerunek instytucji zaczyna sie od skutecznej komunikacji wewnatrz
zespotu. Nawet najlepsze strategie medialne zawodzg, jesli rzecznik, specjalisci PR
i kierownictwo nie mowig jednym gtosem. W dynamicznym srodowisku
informacyjnym kluczem do sukcesu jest spojnosc, przeptyw informacji i wzajemne
zaufanie.

Podczas warsztatu uczestnicy dowiedzg sie:

jak budowac skutecznag wspodtprace miedzy cztonkami zespotu prasowego,

™ jak tworzy¢ jasne procedury przeptywu informacji i reagowania na zapytania
medidw,

* jak przygotowywac wspolne stanowiska i komunikaty bez chaosu i sprzecznych
sygnatow,

£¥ jak korzystac z narzedzi usprawniajgcych codzienng prace komunikacyjna,

~ jak zarzadza¢ komunikacja miedzy dziatem prasowym a kierownictwem
organizacji.
Warsztat tgczy elementy analizy przypadkow z praktycznymi ¢wiczeniami
komunikacyjnymi — pokazujac, jak zbudowac zespdt, ktdry reaguje szybko, spojnie
i profesjonalnie.

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

ZESPOt KOMUNIKACIJI Z MEDIAMI
KOMUNIKACJA OD “SRODKA”

EKSPERT - AGNIESZKA SLUSARCZYK
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G. NARRACJA W LICZBACH

Czyli jak dekodowac wyniki badan opinii publicznej. Warsztat jest praktycznym
przewodnikiem po procesie przeksztatcania wynikow badan ilosciowych i
Jakosciowych w skuteczne komunikaty z zakresu public relations oraz content
marketingu. Program koncentruje sie na metodach interpretacji danych, selekcji
informacji o wysokim potencjale medialnym oraz technikach ich zrozumiatej
prezentacji. Kazdy uczestnik otrzyma zestaw narzedzi do:

o wydobywania niestandardowych wnioskow z tabel krzyzowych;

» tgczenia danych socjodemograficznych (np. wiek, miejsce zamieszkania), by
odnalez¢ unikalny punkt widzenia (tzw. ,haczyk medialny”);

e o0sadzania wynikow badan w biezagcym kontekscie spoteczno-politycznym,;

« dopasowania interpretacji tych samych danych do réznych grup odbiorcow

(np. media biznesowe vs ogolnotematyczne);
e upraszczania skomplikowanych wskaznikow bez utraty rzetelnosci, czyli

przektadania jezyka statystyki na jezyk korzysci i wnioskdw istotnych dla odbiorcy
koncowego.

| A%

EKSPERT - KAMIL SMOGORZEWSKI

NARRACJA W MEDIACH,
CZYLI JAK DEKODOWAC WYNIKI
BADAN OPINII PUBLICZNE)

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT
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H. DEZINFORMACJA A MEDIA

Dezinformacja to dzis jedno z najwiekszych wyzwan dla dziennikarzy, rzecznikow i
wszystkich, ktorzy zajmuja sie komunikacja. Manipulacja obrazem, kontekstem czy
emocjami moze w kilka godzin zmienic opinie publiczng i wptynac na decyzje
spoteczne. Jak rozpoznac fatszywe narracje, zanim rozprzestrzenia sie w sieci?
Podczas warsztatu uczestnicy dowiedzg sie:

O, jak rozpoznawac i dekodowacé przekazy dezinformacyjne w mediach i social
media,

“2 jakie techniki manipulacji sg najczesciej stosowane i jak sie przed nimi bronic,
ul jak wykorzystywac narzedzia analityczne do sledzenia zrodet i dynamiki
fatszywych tresci,

% jak analizowac sieci powigzan miedzy kontami i narracjami w mediach
spotecznosciowych,

¥ jak tworzy¢ komunikacje odporng na manipulacje i wzmacniajgca zaufanie do
instytuciji.

Warsztat ma charakter praktyczny — uczestnicy poznaja konkretne narzedzia oraz
przeanalizujg rzeczywiste przypadki kampanii dezinformacyjnych.

CZYJE NAPRAWDE

BYLY DRONY
NAD POLSKA?

AKADEMIA PRAKTYK - WARSZTAT

CZY DEZINFORMACIJA TO INFORMACJA
NARZEDZIA | ANALIZY, DEKODOWANIE

EKSPERT - MAREK POREBA

LOCAL-SOME

~ eksymoron
— — o L?—j )




MEDIA
INFO

. WARSZTATY '

 AKADEMIA |
PRAKTYK '

RZECZNIK PRZYSZLOSCI |

a QFERT_A' =
/

m OKSYMORON g LOCAL - SOME

2026




i/—o O—\_/.——/

= I[KIII—E[[]NA NN

AKADEMIA PRAKTYK
5 do 6 lutego 2026

24 GODZ. WARSZTATOW - 4 GRUPY
Q WTC Poznan -
Centrum szkoleniowo - targowe

REJESTRACIJA:
https://forms.gle/ry3NeL4ux5S2Lv978

PELNY PAKIET UCZESTNIKA (brutto):

\ 2 ©00,00 PLN

PRICE

==| = ptatThesé w 2025 .

— =——1 (czyli1300 pln/dzien, 80 pln/godz.)

PELNY PAKIET UCZESTNIKA (brutto):

3 200,00 PLN

o pfatnesé w 2026 F. ...

] Marek Poreba
email: m.poreba@oksymoron.org.pl
telefon: +48 606 732 782

m ‘LOCAL-SOME AMR “Oksymoron”
R NIP 813-153-81-12

ul.Warszawska 5/7
35-240 Rzeszow
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AKADEMIA PRAKTYK

A tak byto...

Instagram S8
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Inne
o

%
Nie Sledze
4%

Kontakt:
Marek Poreba

email: m.poreba@oksymoron.org.pl
telefon: +48 606 732 782

AMR “Oksymoron”
NIP 813-153-81-12
ul.Warszawska 5/7
35-240 Rzeszow
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